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Patronem raportu jest Polski Zwigzek
Przemystu Kosmetycznego
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O publikacji

Raport Kosmetyki. Trendy konsumenckie 2025 to nasza
druga publikacja, ktorej patronem jest Polski Zwigzek
Przemystu Kosmetycznego, stanowigca kontynuacje
poprzedniego raportu na temat rynku kosmetycznego
w Polsce.

Tym razem skupiliSmy sie na trendach oraz codziennych
zwyczajach zwigzanych z makijazem i pielegnacjs.
Pokazujemy wptyw globalnych zjawisk, rosngca role
internetu i mediow spotecznosciowych oraz znaczenie
tworcow w odkrywaniu i wyborze produktow.

Inquiry

Cele raportu

Identyfikacja trendéw oraz ich wptywu
na zachowania konsumentow.

Analiza zrédet informacji od social
mediéw i YouTube'a po influenceréw
| rekomendacije.

Ocena czynnikéw decydujacych
o wyborze marek i produktow.

Zbadanie zwyczajow makijazowych
i pielegnacyjnych Polakow.




Raport w skrocie

To publikacja przygotowana z myslg o tych, ktorzy chca lepiej
zrozumiec¢ wspotczesnego konsumenta i jego relacje z kosmetykami.

Raport odpowiada na pytanie, jak czesto i dlaczego Polacy siegajg po kosmetyki pielegnacyjne i kolorowe, oraz w jakim stopniu czynniki
takie jak wiek, pte¢ czy wptywy cyfrowe ksztattujg ich decyzje. Pokazuje réznice w czestotliwosci stosowania makijazu, Zzrédta wiedzy,

rozpoznawalnosc¢ influenceréw oraz postawy wobec nowosci rynkowych i Swiadomej pielegnaciji.

i)

Jak media spotecznosciowe
wptywajg na naszg wiedze
o kosmetykach?

N

Zrédta wiedzy o kosmetykach
z podziatem na wiek i pteé.

Swiadomosé trendéw, w tym
refilomatéw i dermosuplementow.

7

Stosunek do dziatanh proekologicznych marek.
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@

Znajomos¢ i znaczenie kont
w mediach spotecznosciowych.

=

Postawy zwigzane ze Swiadomym
uzywaniem kosmetykoéw oraz
uzywaniem kosmetykéw przez dzieci.

&

Liczba uzywanych kosmetykéw
z podziatem na wiek i pteé.

N

Czestotliwosé i powody, dla ktérych
stosujemy makijaz, jego postrzeganie
wraz z wskazaniem na réznice
zwigzane z ptcig oraz preferencje.

O

Czestotliwosé wykonywania zabiegow
pielegnacyjnych z podziatem na wiek
i pteé.

a4

Analiza

23 kategorii kosmetykéw
kolorowych

oraz

19 kategorii sprzetéw do
pielegnacji osobistej




Co zyskasz dzieki danym

| wnioskom z raportu?

Raport Kosmetyki. Trendy konsumenckie to solidna baza wiedzy o zachowaniach, motywacjach i trendach na polskim
rynku kosmetycznym. Pomaga projektowac strategie sprzedazowe i komunikacyjne, planowa¢ wspdtprace
z twoércami, a takze budowac¢ oferty dopasowane do r6znych grup demograficznych.

Poznasz odpowiedzi na pytania:

L, Jakie sg postawy Polakéw wobec kosmetykow, Ly Ktére dziatania firm kosmetycznych maja dla nas
pielegnacji i makijazu? szczegollne znaczenie?

L, Jakich produktow Polacy uzywajg najczesciej Ly Jaki mamy stosunek do stosowania kosmetykow dla
w poszczegolnych kategoriach? dorostych przez dzieci, a jaki do dermosuplementow?

L Na co polscy klienci zwracajg szczegélng uwage i co
decyduje o ich wyborach kosmetycznych?

Inquiry



o)

Dla kogo jest ten raport?

Dla kazdego, kto dziata w swiecie kosmetykow i beauty. Dla marek i producentéw
kosmetykdw, sieci sprzedazy, dystrybutoréw oraz specjalistow zajmujgcych sie strategig,
marketingiem i badaniami rynku. To takze zrédto wiedzy dla influencerdéw i kreatoréw tresci,
ktorzy chca lepiej zrozumiec potrzeby swoich odbiorcow.

PRODUCENCI KOSMETYKOW PRODUCENCI SPRZETOW DO PIELEGNACJI
SIECI SPRZEDAZY KOSMETYKOW STRATEDZY | DECYDENCI

INFLUENCERZY WSZYSCY, KTORZY CHCA WIEDZIEC JAK POLACY KORZYSTAJA Z KOSMETYKOW

Inquiry



Inquiry
Insights shaping the future

Zamow nhajnowszy raport < Zamow 1. czesc¢ raportu >

Kosmetyki. Trendy konsumenckie, 2025 Kosmetyki. Zwyczaje zakupowe Polakow, 2025


https://inquirymarketresearch.pl/kosmetyki-trendy-konsumenckie/
https://inquirymarketresearch.pl/kosmetyki-zwyczaje-zakupowe-polakow/

