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Firma Inquiry Nasze mocne strony

Inquiry to agencja badan * Specjalizujemy sie w analizach klientéw i ich zachowan zwigzanych
marketingowych z 20-letnim z procesem zakupowym (persony, sciezki zakupowe) oraz w badaniach
doswiadczeniem na rynku, komunikacji, a takze w badaniach na potrzeby projektéw naukowych.

POlSki partner migdzynarodowej - Jako jedna z niewielu agencji z polskim kapitatem z sukcesami dziatamy
firmy YouGov. na rynkach zagranicznych.

« Oferujemy réznorodne metody badawcze, specjalnie zaprojektowane w celu
rozwigzywania wspotczesnych problemow w marketingu.

* Nasz zespot posiada doswiadczenie w wielu branzach, m. in. w badaniach
dla handlu detalicznego, e-commerce, branzy FMCG, ustug finansowych,
instytucji akademickich i mediow.

* Pracujemy na catym Swiecie wraz z naszym partnerem, firmg YouGov.




Zamow badanie online w In qu | ry! Badania CAWI realizowane sg na panelu firmy YouGoy,

~g >

Inquiry zapewnia:

jednym z najlepszych i najwiekszych paneli na Swiecie.

najwyzszg jakosc realizacji badania

duzy i dobrze sprofilowany panel w Polsce, zgodny ze standardami
ESOMAR

krétki czas przeprowadzania badania

atrakcyjne ceny, niezaleznie od dtugosci kwestionariusza oraz kryteridow
rekrutacyjnych

réznorodnosc¢ formatow pytan:
https://start.yougov.com/refer/vdTRXNLDNcnh3Mk

W ankiecie mozna ponadto umiescic rysunki, zdjecia czy krotkie filmy.

Wyniki badania sg dostarczane w formie tabel Excel i/lub pisemnego raportu
w PPT oraz w dashboardzie Crunch: https://crunch.io.

Kontakt: info@inguiry.com.pl.



https://survey2.yougov.com/vGWbTHH46K7wNM
https://crunch.io/
mailto:info@inquiry.com.pl

Ceny produktow i ustug: o badaniu

Metodologia

Sondaz online (CAWI)
realizowany przez Inquiry na
panelu YouGov

W kazdej fali proba
obejmowata ok. 2000 osob
(reprezentatywna grupa
Polakow)

Raport obejmuje wyniki badania
trackingowego, realizowanego
w miesiecznych falach

UWAGA: Poréwnania miedzy réznymi
grupami Polakow dokonywane sg

W oparciu o dane z trzech ostatnich
miesiecy (kwiecien, maj, czerwiec 2024 r.)



Podsumowanie wynikow



Pogorszenie nastrojow

* Wraz z nadejsciem drugiego kwartatu 2024 coraz wiecej oséb dostrzega ponowny wzrostcen.

 Przez ostatnie miesigce odsetek Polakéw zauwazajgcych wzrost cen produktdow spozywczych oraz innych produktow
I ustug systematycznie malat (w marcu byty one najnizsze od poczatku pomiaréw), obecnie jednak trend spadkowy ulegt odwréceniu.
W czerwcu 73% Polakéw wyrazito przekonanie o rosngcych cenach produktow spozywczych (o 17 punktow procentowych wiecej niz
w marcu), a 60% odczuwato wzrost cen niespozywczych produktéw i ustug (to o 11 punktéw procentowych wiecej w poréwnaniu z
wynikiem z marca). W kwietniu istotnie spadt odsetek osob twierdzgcych, ze ceny zmalaty.

« Jedli chodzi o produkty spozywcze, ktore zdaniem Polakéw szczegdlnie podrozaty, najczesciej wskazywana kategoria to mieso
I wedliny. W czerwcu na drugim miejscu pojawity sie warzywa i przetwory warzywne. Odnotowano tendencje wzrostowe, jesli chodzi
0 wskazania na mieso i wedliny, warzywa i przetwory warzywne, a takze owoce i przetwory owocowe (odsetki odpowiedzi, ze produkty
te zdrozaty, z miesigca na miesigc byty coraz wyzsze).

« Jezeli chodzi o niespozywcze produkty i ustugi, w odniesieniu do wiekszosci kategorii widoczne sg tendencje wzrostowe. W czerwcu
liste drozejgcych produktow i ustug otwieraty: optaty za mieszkanie oraz energia elektryczna i gaz; w miesigcu tym odnotowano takze
istotne wzrosty wskazan na chemie gospodarczg oraz kosmetyki.

- Coraz powszechniejszemu przekonaniu o rosngcych cenach towarzyszy wiecej negatywnych odczuc¢ zwigzanych z osobistg sytuacjg
materialng. W drugim kwartale 2024 zaobserwowano trend wzrostowy, jesli chodzi o odsetek odpowiedzi dotyczgcych dotkliwgo
wzrostu cen. W czerwcu odczucia takie miato czterech na 10 Polakéw (o 6 punktéw procentowych wiecej niz w marcu 2024, kiedy
zanotowano najnizszy od 3 lat wynik). Nie jest jednak widoczny spadek czestosci odpowiedzi pozytywnych — w kwietniu niemal co
dziesigty pytany przyznat, ze wzrost cen byt dla niego nieodczuwalny (lub mato odczuwalny), co stanowi wynik istotnie wyzszy niz
uzyskany w marcu, a w maju i w czerwcu wyniki te nie zmienity sie znaczgco.



Przewidywania na przysziosc¢

« Skoro ceny wzrosty, to najprawdopodobniej bedg rosty dalej — tak twierdzg Polacy odpowiadajgcy na pytanie o najblizszg przysztosé.
W kwietniu wyraznie zwiekszyt sie poziom przewidywan zakfadajgcych wzrost cen — zaréwno produktow spozywczych (zdanie takie
wyrazito az trzech na czterech Polakéw, co stanowi najwyzszy wynik od ponad roku), jak i niespozywczych produktéw
I ustug (73% — wynik poréwnywalny do listopada 2023). W jednym i drugim przypadku odsetek oséb przekonanych o nadchodzgcym
wzroscie cen nie spada ponizej 70%.

« Cho¢ Polacy czesSciej twierdza, ze muszg ptaci¢ wiecej za produkty i ustugi, to ich dochody sg obecnie stabilne — odsetek oséb
deklarujgcych spadek dochodu swojego gospodarstwa domowego od kilku miesiecy utrzymuje sie na poziomie okoto 30% (brak
istotnych réznic miedzy pomiarami w kolejnych miesigcach); na podobnym poziomie (okoto 30%) pozostaje odsetek tych, ktérzy
przyznajg, ze dochod ich gospodarstwa wzrdst.

« Gdy jednak mowa o przewidywaniach dotyczgcych wysokosci dochodu, Polacy czesciej sg pesymistami niz optymistami, co wiecej —
w ostatnim czasie optymistéw wyraznie ubywa. W marcu, a nastepnie w kwietniu, istotnie zmniejszyt sie odsetek Polakow
spodziewajgcych sie wzrostu dochodu swojego gospodarstwa domowego i od tamtej pory utrzymuje sie on na poziomie okoto 15% (dla
poréwnania — na poczatku roku poprawe swojej sytuacji materialnej przewidywata niemal %4 pytanych). Zdecydowanie czesciej Polacy
spodziewajg sie spadku dochodu — od grudnia 2023 blisko 1/3 odpowiadajgcych przewiduje pogorszenie swojej sytuacji (w ostatnim
kwartale widoczna jest staba tendencja wzrostowa, jesli chodzi o tego rodzaju pesymistyczne prognozy).

« Spostrzezeniom, iz ceny rosng, towarzyszy zatem obserwowana w ostatnim czasie tendencja do coraz czestszej, negatywnej oceny
wilasnej sytuacji materialnej, a do gtosu czesciej dochodzg tez pesymistyczne przewidywania dotyczace przysziosci.
Z drugiej strony — wraz z poczagtkiem drugiego kwartatu 2024 nieznacznie przybyto oséb, na ktérych wzrost cen nie zrobit
szczegolnego wrazenia (okazat sie dla nich nieodczuwalny lub mato odczuwalny). Nie mozna tez powiedzieC, ze sytuacja materialna
Polakow pogorszyta sie — odsetek oséb deklarujacych wzrost dochodu oraz jego spadek od kilku miesiecy sa bardzo stabilne.
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Ceny produktow
spozywczych

Opinie o wzroscie cen produktow
spozywczych sg znowu powszechne,
po dtugim okresie spadkowym. Od
kwietnia 2024 r. rosngce cenach
dostrzega juz prawie % Polakow.

W kwietniu istotnie zmniejszyt sie tez
odsetek tych, ktorzy twierdzg, ze ceny
produktow spozywczych zmalaty —
obecnie zdanie to podziela 3%
odpowiadajgcych.

Q: Czy Twoim zdaniem ceny produktow spozywczych w tym miesigcu wzrosty,
czy zmalaty w porownaniu z ubiegtym miesigcem?

=O=\WZROSLY™ @=O=ZMALALY **
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*WZROSLY = zdecydowanie wzrosty + troche wzrosty
**ZMALALY = zdecydowanie zmalaty + troche zmalaty

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1818/1912/ 1911/ 1926/ 1924/ 1909/ 1941/ 1949/ 1913/
1894/ 1952/ 1900/ 1924/ 1956/ 1912/ 1901/ 1943/ 1916/ 1933



Jak pokazaty rezultaty uzyskane w drugim kwartale 2024 roku, cztlonkowie najzamozniejszych gospodarstw domowych
(o dochodzie netto powyzej 6000 zt) czesciej niz ogét twierdzili, ze ceny wzrosty tylko troche, czesciej tez nie dostrzegali
zadnych zmian lub nie potrafili udzieli¢ jednoznacznej odpowiedzi. Przekonanie o zdecydowanym wzroscie cen produktéw
spozywczych bylto tym czestsze, im nizszy dochéd gospodarstwa domowego, z ktérego wywodzili sie respondenci.

Q: Czy Twoim zdaniem ceny produktéw spozywczych w tym miesigcu wzrosty,
czy zmalaty w poréwnaniu z ubiegtym miesigcem?

Na podstawie danych 1
iz ostatnich 3 miesigcy

______________________ <2000 zt 2001-3000 zt 3001-4000 zt 4001-6000 zt >6000 zt

m Zdecydowanie wzrosty

2 L)
Troche wzrosty
L)
Nie zmienity sie +
trudno powiedzie¢
Troche zmalaty + )
zdecydowanie zmalaty 19% 21% 22% 25% 27% 1

Podstawa: <2000 zt: N=278; 2001-3000 zt: N=479; 3001-4000 zt: N=756; f

4001-6000 2t N=1136: >6000 zt- N=2273 réznica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufnosci)



Q: Jakie produkty spozywcze Twoim zdaniem szczegolnie podrozaty?

Drozejace produkty

_ Kwiecien'24 | s
spozywcze (1 / 2) = Maj'24 Migso i wedliny ﬁztéos/&t
m Czerwiec'24 32% %

37% 1
38%

Warzywa i przetwory warzywne

I

1

Pieczywo

I

W drugim kwartale 2024 roku
odnotowano tendencje wzrostowe, jesli Owoce i przetwory owocowe, soki
chodzi o wskazania na mieso i wedliny,

I

warzywa [ przetwory warzywne,

a takze owoce i przetwory owocowe. Sery I warogi — Al

Najczesciej wskazywane produkty to

niezmiennie migso i wedliny; na drugie Mieko, jogurty, $mietana R

miejsce wysunety sie warzywa — 32%

| przetwory warzywne. 29% 4
Kawa i herbata 29%

Poza tym, w kwietniu istotnie zwiekszyt _ 30%

sie odsetek wskazan na pieczywo, sery 28% 1

27%

i twarogi, kawe i herbate oraz ryby. Ryby 20%

W przypadku pieczywa oraz nabiatu,
maj przyniost kolejny wzrost.

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1943/ 1916/ 1933




Q: Jakie produkty spozywcze Twoim zdaniem szczegolnie podrozaty?

Drozejace produkty Kwiecien'24 |

S poiywcze (2/2) = Maj'24 Cukier i stodycze _ 22%@?

m Czerwiec'24 Makron, ryz, maka, kasze, 2%‘:{% /Ot
platkitp. - I 237 ¢
17%

Papierosy i inne wyroby tytoniowe

W kwietniu wyraznie wzrést takze 20%

makaron i produkty sypkie, olej i oliwe,

19%

poziom wskazan na cukier i stodycze, Ol Ol e 2000

mrozonki oraz wode. Jesli chodzi Piwo i alkohol 22(103/0
o wode, w maju odnotowano dalszy ’
: . 15%
wzrost; w przypadku produktow Dania gotowe -170
sypkich - w czerwcu nastgpit spadek. 18%
. : . o 16% 1t
Woda, mrozonki oraz dania gotowe to Mrozonki - 17%
o _.c ; r 17
wcigz trzy najrzadziej wskazywane
o 0,
kategorie. Woda 2% 1
_—

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1943/ 1916/ 1933




Ceny innych produktéw
| ustug

Obserwowany od wielu miesiecy trend
spadkowy, jesli chodzi o poziom
przekonan o wzroscie cen
niespozywczych produktéw i ustug,

w drugim kwartale 2024 roku ulegt
odwrdceniu — z miesigca na miesigc
coraz wiecej Polakéw twierdzi, ze ceny
wzrosty (obecnie zdanie to podziela

6 na 10 odpowiadajgcych).

W kwietniu istotnie obnizyt sie odsetek
0sOb przekonanych, ze ceny zmalaty;
od dwoch miesiecy utrzymuje sie on
na poziomie 2%.

Q: A czy Twoim zdaniem w tym miesigcu ceny innych produktow i ustug wzrosty, czy
zmalaty w poréwnaniu z poprzednim miesigcem?

@=O=ZMALALY **

=O=\WZROSLY™
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*WZROStY = zdecydowanie wzrosty + troche wzrosty
*ZMALALY = zdecydowanie zmalaty + troche zmalaty

flr réznica istotna statystycznie w poréwnaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufnosci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1818/ 1912/ 1911/ 1926/ 1924/ 1909/ 1941/ 1949/ 1913/

1894/ 1952/ 1900/ 1924/ 1956/ 1912/ 1901/ 1943/ 1916/ 1933 12



Czionkowie najzamozniejszych gospodarstw domowych (o dochodzie netto powyzej 6000 zi) czesciej niz ogot udzielali
odpowiedzi wskazujacych na brak jednoznacznego przekonania o wzroscie lub spadku cen niespozywczych produktow
I ustug (czesciej twierdzili, ze ceny nie zmienity sie lub nie mieli zdania w tej sprawie). Z kolei wsréd Polakéw z najubozszych
gospodarstw czestsze sg odpowiedzi, ze ceny zdecydowanie wzrosty.

Q: A czy Twoim zdaniem w tym miesigcu ceny innych produktow i ustug
wzrosty, czy zmalaty w porownaniu z poprzednim miesigcem?

Na podstawie danych 1

| ZOREhDn SRS <2000 zt 2001-3000 zt 3001-4000 zt 4001-6000 zt >6000 zt

13%
18% 21% -
29% L) - .

m Zdecydowanie wzrosty

Troche wzrosty

Nie zmienity sie +
trudno powiedzie¢

0 43%
Troche zmalaty + 31% 35% 34% 40% 0 1
zdecydowanie zmalaty
Podstawa: <2000 zt N=278; 2001-3000 zt: N=479; 3001-4000 zt: N=756; f réznica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufnosci)

4001-6000 zt: N=1136; >6000 zt: N=2273 13



Drozejgce produkty
i ustugi (1/2)

W drugim kwartale 2024 roku,

w odniesieniu do wiekszosci
analizowanych kategorii,
zaobserwowano tendencje wzrostowe
(coraz wyzsze odsetki odpowiedzi, ze
kategorie te szczegodlnie podrozaty).

W czerwcu wyraznie wzrosta
czestotliwos¢ wskazan na chemie
gospodarczg oraz kosmetyki.

Q: Jakie produkty i ustugi Twoim zdaniem szczegdlnie podrozaty?

Kwiecien'24

) Optaty za mieszkanie 28%
Maj'24 praty 6
m Czerwiec'24 Energia elektryczna, gaz 27%

Ustugi - fryzjer, 23%
ustugi kosmetyczne, pralnia itp. GG 200

Leki/ opieka zdrowotna 27%
Gastronomia 26%

Chemia gospodarcza 24%

Ustugi komunalne (woda, kanalizacja, odbior 21%
sSmieci) G 25

Kosmetyki 20%
Odziez i obuwie 21%

Transport 20%

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1943/ 1916/ 1933 14



Q: Jakie produkty i ustugi Twoim zdaniem szczegdlnie podrozaty?

Drozejgce produkty

Kwiecien'24 1
. = 16%
i ustugi (2/2 | oni o
us ug ( / ) Maj'24 Wyposazenie domu _1189@0
. _ 13%
m Czerwiec'24 Sprzet elektroniczny 14%
I 15%
Iy Rozrywka (kino, koncerty, teatr itp.) 1501
ozr a (Kino, Koncerty, teatr Itp.
o PRSI o 1506
Sprzet AGD ﬂ‘;//‘"
o o . .
Wsroq produktow i ustug, ktore prze .
podrozaty, Polacy najrzadziej 10%
wskazywali na zajecia sportowe, Telekomunikacia gy 1256
kSIq_Zkl I_ czasoplsma_, artykuty Edukacja (nauka jezykow, korepetycje, kursy 10%
papiernicze, edukacja oraz D) o
telekomunikacje (w ciggu ostatnich 10
P il i Artykuty papiernicze 12%
f[rzech miesigcy wyniki te nie ulegty ykuty pap e
istotnym zmianom). 11%
Ksigzki i czasopisma, w tym podreczniki 12%
B 11%
— 9%
Zajecia sportowe 10%

N 0%

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1943/ 1916/ 1933




Q: W jakim stopniu wzrost cen wptynat na sytuacje Twojg i Twojej rodziny?

Wptyw wzrostu cen na
osobistg sytuacje

«O»DOTKLIWY*  «O=NIEODCZUWALNY**

W drugim kwartale 2024 obserwujemy
przeciwny ponownie trend wzrostowy,
jesli chodzi o odsetek odpowiedzi, ze
wzrost cen okazat sie dotkliwy.

62%861% 599, 02% 60%

47% 1 46%

: : : 39%
Trendowi temu nie towarzyszy jednak 37%837% 36% °°7°

k czestosci wiedzi
zgis’g’wcr;lyii (is\(/;v E\?v?e?[nij ?\iemal co 2o W6k 36 3% W 6 3 4% A6k % o su TNH T gy ST E% 7%
dziesigty Polak przyznat, ze wzrost
cen byt dla niego nieodczuwalny (lub
mato odczuwalny), co stanowi wynik
istotnie wyzszy niz uzyskany w marcu. *DOTKLIWY = bardzo dotkliwy + dos¢ dotkliwy
W ostatnim czasie rezultat ten nie “NIEODCZUWALNY = mato odczuwalny + w ogdle nieodczuwalny
ulegt istotnym zmianom.

Gru'22 Sty'23 Lut'23 Mar'23 Kwi'23 Maj'23 Cze'23 Lip'23 Sie'23 Wrz'23 Paz'23 Lis'23 Gru'23 Sty'24 Lut'24 Mar24 Kwi'24 Maj'24 Cze'24

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1818/1912/ 1911/ 1926/ 1924/ 1909/ 1941/ 1949/ 1913/ 16
1894/ 1952/ 1900/ 1924/ 1956/ 1912/ 1901/ 1943/ 1916/ 1933




W drugim kwartale 2024 roku kobiety istotnie czesciej oceniaty wzrost cen jako dotkliwy. Jesli chodzi o poszczegélne grupy
wiekowe, rosnace ceny najczesciej dotykaly oséb w wieku 35-44 |lata. Najmtodsi respondenci (18-24 lata) czesciej niz og6t
odbierali wzrost cen jako mato odczuwalny lub w ogéle nieodczuwalny.

Q: W jakim stopniu wzrost cen wptynat na sytuacje Twojg i Twojej rodziny?

i Na podstawie danych
iz ostatnich 3 miesiecy

mDOTKLIWY* NIEODCZUWALNY**
g g
2330 40% | 39% 40% 39% 35%
| 27%
i 14%
Mezczyzni  Kobiety 18-24 lata  25-34lata  35-44lata  45-54 lata 55+

*DOTKLIWY = bardzo dotkliwy + dos$¢ dotkliwy
*NIEODCZUWALNY = mafto odczuwalny + w ogdle nieodczuwalny

Podstawa. mezczyzni: N=2772; kobiety: N=3020; 18-24 lata. N=569; 4 U roznica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufnosci)
25-34 lata: N=1106; 35-44 lata: N=1160; 45-54 lata: N=912; 55+: N=2045 17



Im wyzsze wyksztatcenie, tym rzadziej padata odpowiedz, ze wzrost cen okazat sie dotkliwy. Negatywne odczucia, zalezaty
tez bardzo od wysokosci dochodu gospodarstwa domowego — im dochdéd ten byt wyzszy, tym nizsze byly odsetki
odpowiedzi wskazujacych na dotkliwy wplyw rosngcych cen na sytuacje respondentai jego rodziny.

Q: W jakim stopniu wzrost cen wptynat na sytuacje Twojg i Twojej rodziny?

i Na podstawie danych
iz ostatnich 3 miesiecy

= DOTKLIWY* NIEODCZUWALNY**

58% 1
a8% 46%

a0% 37% 0 37%
35% 5 30%

Podstawowe/ Srednie/ Wisze <2000 zt 2001- 3001- 4001-
zawodowe pomaturalne 4 3000 zt 4000 zt 6000 zi

>6000 zt

*DOTKLIWY = bardzo dotkliwy + dos$¢ dotkliwy
*NIEODCZUWALNY = mafto odczuwalny + w ogdle nieodczuwalny

Podstawa: podstawowe/zawodowe: N=929; srednie/pomaturalne: N=2438;

wyzsze: N=2327; <2000 zt: N=278; 2001-3000 zt: N=479; 3001-4000 zt: "‘ réznica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufnosci)
N=756; 4001-6000 zt: N=1136; >6000 zt: N=2273 18



Wplyw wzrostu cen na
dokonywanie zakupow
(1/2)

Najczestszymi strategiami,
podejmowanymi w odpowiedzi na
wzrost cen, pozostajg: poszukiwanie
| korzystanie z promocji oraz
wybieranie tanszych produktow

(w kwietniu obie strategie uzyskaty
wynik istotnie wyzszy niz w marcu;
w drugim kwartale 2024 —

w odniesieniu do obu strategii —
zauwazalny jest lekki trend
wzrostowy).

W czerwcu istotnie wzrdst odsetek
wskazan na rezygnowanie

Q: Czy wzrost cen wptyngt na to, w jaki sposob Ty i Twoja rodzina robicie zakupy?

Kwiecien'24
; Poszukuje/poszukujemy promoc;ji /
= Maj24 kupuje/kupujemy wiecej
) produktéw w promocji

m Czerwiec'24

Wybieram(y) tansze produkty

Wybieram(y) tansze sklepy

Rezygnuje/rezygnujemy z produktéw
luksusowych

Rezygnuje/rezygnujemy z niektorych ustug
i/lub produktow

Rezygnuje/rezygnujemy z przyjemnosci

N l

N

|

A

35% %
38%
39%

31% 1
32%
34%

28%
27%
29%

23%
23%
25% 4

23%
25%
25%

1%
1%
23%

) f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)
z produktow luksusowych.

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1943/ 1916/ 1933 19




Q: Czy wzrost cen wptyngt na to, w jaki sposob Ty i Twoja rodzina robicie zakupy?

Wplyw wzrostu cen na

dokonywanie zakupow Kwiecie24 .
(0]
(2 / 2) = Maj'24 Oszczedzamy na wszystkim - 19%
19%
m Czerwiec'24

12%

Kupuje/kupujemy na zapas 12%

13%

: - S . . .. . 13%
Kupowanie mniejszych ilosci oraz Kupujg/kupujemy mniejsze opakowania, oo L
odkfadanie wiekszych zakupéw — to kupuje/kupujemy mniej - 11%
strategie, ktore w kwietniu odnotowaty 1% 4
o 0
Istotny wzrost. Odktadam(y) wieksze zakupy . 10%

: : - . 10%
W kwietniu — w poréwnaniu z marcem 0%
— istotnie wzrost odsetek deklaraciji, ze 2%
nawyki z zwigzane z zakupami nie Trudno powiedzie¢ I 2%

- 0,
ulegty zmianom. 2%

6% 1
Nic sie nie zmienito 5%
5%

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1943/ 1916/ 1933 20




Q: Z zakupu jakich produktow lub ustug zdarzyto Ci sie zrezygnowac w ciggu ostatniego

miesigca?
Rezygnacja z produktow Kwiecion'2d
13%
IUb us'ug (1/3) = Maj'24 Rozrywka (kino, koncerty, teatr itp.) - 15% 1
15%
m Czerwiec'24
Ustugi - fryzjer, ustugi 1%;? y
kosmetyczne, pralnia itp. - 12%?
12%
Gastronomia - 12%
Jesli chodzi o rezygnacje z produktow 12%
lub ustug, spowodowang wzrostem . | 10%
cen, najczesciej wskazywanymi Odziez i obuwie 11%

. . . : 11%
kategoriami pozostajg rozrywka, ustugi
typu fryzjer oraz gastronomia. 112((’)//(;

11%

Wyposazenie domu

W maju — w poréwnaniu z kwietniem —
istotnie wzrdst odsetek wskazan na 10%

Kosmetyki 10%

10%

rozrywke (kino, koncerty, teatr itp.).

8%
9%
9%

Sprzet elektroniczny

-

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1943/ 1916/ 1933 21




Q: Z zakupu jakich produktow lub ustug zdarzyto Ci sie zrezygnowac w ciggu ostatniego
miesigca?

Rezygnacja z produktow |y
IUb us*ug (2/3) « Maj'24 Ksigzki i czasopisma, .8;/‘6%1

w tym podreczniki 8%

m Czerwiec'24 8%

Sprzet AGD . 9%
7%

6%

- Zajecia sportowe ' 7%

W maju Polacy czesciej niz w kwietniu 6%

Przyznawa“’ € rezygnujg z k_SI,azek Edukacja (nauka jezykow, korepetycje, 40/2

i czasopism (w tym podrecznikow) kursy itp.) . E§‘>(y/ot
0

oraz edukacii.

4%
Leki/ opieka zdrowotna l 5%
5%

_ 4%
Chemia gospodarcza 4%
4%

4%
Transport 4%
4%

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1943/ 1916/ 1933 29




Q: Z zakupu jakich produktow lub ustug zdarzyto Ci sie zrezygnowac w ciggu ostatniego
miesigca?

Rezygnacja z produktéw Cwiesion 24
lub US*Ug (3/3) « Maj'24 3%

Artykuty papiernicze 4%
3%

m Czerwiec'24

2%
Telekomunikacja 3%
2%

Kategorie, z ktérych Polacy
rezygnowali najrzadziej, to optaty za 1%
mieszkanie, ustugi komunalne, energia Energia elektryczna, gaz = 1%
elektryczna oraz gaz 2%
| telekomunikacja. »
W maju istotnie spad’f odsetek Ustugi komunalne (woda, kanalizacja,éc::}jit;ié’)i; 10/:

1%

wskazan na optaty za mieszkanie (od
tamtej pory utrzymuje sie on na
poziomie zaledwie 1%).

2%
Optaty za mieszkanie | 1% ||
1%

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1943/ 1916/ 1933 23




Q: Co Twoim zdaniem spowodowato wzrost cen?

Powody wzrostu cen

Kwiecien'24
(1/2) so 4
Maj'24 Wzrost cen energii 40%
I, oot
m Czerwiec'24 39%
Wzrost cen paliw 42%
T I 7o )
33%
Sytuacja miedzynarodowa 31%
Najczesciej wskazywane powody I 20
rosngcych cen to, podobnie jak 29%
w poprzednim kwartale, wzrost cen Wzrost cen transportu — 238;/"
e - 0
energii i wzrost cen paliw.
. L] [ 4 29%
W kwietniu, a nastepnie w czerwcu, Wzrost podatkow 223%
istotnie zwiekszyt sie odsetek wskazan ’
na wzrost cen energii. Z kolei wzrost , . 20%
' . . Chec zysku ze strony producentow 21%
cen paliw w czerwcu — w poréwnaniu I
z majem — wskazywany byt istotnie Aot
oo 0
rzadziej. Wzrost wynagrodzen 21%
I 22

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1943/ 1916/ 1933




Powody wzrostu cen
(2/2)

W analizowanym kwartale zanotowano
sukcesywny wzrost czestosci wskazan
na susze i zmiany klimatu (wyrazne
podwyzszenie wyniku w maju,

a nastepnie w czerwcu).

Q: Co Twoim zdaniem spowodowato wzrost cen?

Kwiecien'24

I . 19%

way24
potecznych, np. 500+ . 50,

m Czerwiec'24 18%
Chec zysku ze strony sklepow 19%

I >0

8%
Susza / zmiany klimatu 12% 4
ROl
Wsparcie finansowe dla firm w czasie 9% f

pandemii ] 8%
9%

5%
Zakaz handlu w niedziele 6%

l 6%
Pienigdze przesytane rodzinom w Polsce z 4;)/0
zagranicy ] gof’
0
4%

Trudno powiedzie¢ 4%

- B

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1943/ 1916/ 1933

25



Ceny produktow
spozywczych
w najblizszym czasie

W kwietniu wyraznie zwiekszyt sie
poziom przewidywan, ze ceny produktow
spozywczych wzrosng — odpowiedzi
takiej udzielito az trzech na czterech
Polakéw. Od maja przekonanie

o nadchodzgcym wzroscie cen jest nieco
mniej powszechne, wcigz jednak jest ono
wyraznie czestsze (ponad 70% wskazan)
niz w lutym i marcu 2024 (okoto 2/3
wskazan).

W kwietniu istotnie zmniejszyt sie
odsetek odpowiedzi, ze ceny bedg malec¢
— od tamtej pory utrzymuje sie on na
poziomie nie wiekszym niz 5%.

Q: Czy Twoim zdaniem w najblizszym czasie ceny produktow spozywczych wzrosng, czy
zmalejg?

=O=\WZROSNA*

«=O=ZMALEJA*™

84%1g104

75% §75% 75%#%

72%4 70%% 690 70% 72%871%

67%8 5406 6 67%166%

8%110% 9% 9% 9% 8% 6% 6%

3%t 39 6% 5% 6% 5% 5% 5% 3960 4% 5%

Gru'22 Sty'23 Lut'23 Mar'23 Kwi'23 Maj'23 Cze'23 Lip'23 Sie'23 Wrz'23 Paz'23 Lis'23 Gru'23 Sty'24 Lut'’24 Mar'24 Kwi'24 Maj'24 Cze'24

*WZROSNA = zdecydowanie wzrosng + troche wzrosng
**ZMALEJA = zdecydowanie zmalejg + troche zmalejg

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1818/ 1912/ 1911/ 1926/ 1924/ 1909/ 1941/ 1949/ 1913/

1894/ 1952/ 1900/ 1924/ 1956/ 1912/ 1901/ 1943/ 1916/ 1933 26



Jak wynika z danych z ostatnich trzech miesiecy, kobiety czesciej niz mezczyzni spodziewaly sie wzrostu cen produktéw
spozywczych. Ponadto przewidywania, ze ceny wzrosng, byty tym czestsze, im starsi odpowiadajgcy oraz im wyzszy poziom

wyksztatcenia respondentéw.

Q: Czy Twoim zdaniem w najblizszym czasie ceny produktow spozywczych

wzrosng, czy zmalejg?

Na podstawie danych
z ostatnich 3 miesiecy

I_'I o

Mezczyzni Kobiety

*WZROSNA = zdecydowanie wzrosng + troche wzrosng
**ZMALEJA = zdecydowanie zmalejg + troche zmalejg

= WZROSNA*

72% 5%

6ansll  67%0

I-'I ady

18-24 |lata 25-34 lata 35-44 lata 45-54 lata

Podstawa: mezczyzni: N=2772; kobiety: N=3020; 18-24 lata: N=569;

25-34 lata: N=1106; 35-44 |ata: N=1160; 45-54 |ata: N=912; 55+: N=2045;

podstawowe/zawodowe: N=929; Srednie/pomaturalne: N=2438; wyzsze: N=2327

u ZMALEJA*™

77% %

I_ L‘IB%‘

55+

75% %

73%

68% .

5% 4% 4%
— —
Podstawowe/ Srednie/ :
Wyzsze
zawodowe pomaturalne
27

f‘ réznica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufnosci)



Ceny innych produktow
i ustug w najblizszym
czasie

Przewidywania dotyczgce cen
niespozywczych produktow i ustug
ksztattujg sie podobnie jak

w przypadku kategorii artykutéw
spozywczych — w kwietniu wyraznie
podwyzszyt sie odsetek Polakéw
przewidujgcych, ze ceny wzrosng; od
tamtej pory utrzymuje sie on na
poziomie ponad 70%.

Wcigz nieco mniej niz 5% Polakow
twierdzi, ze ceny niespozywczych
produktow i ustug zmalejg (od
listopada 2023 roku nie odnotowano tu
istotnych roznic).

Q: A czy Twoim zdaniem w najblizszym czasie ceny innych produktow i ustug wzrosna,
czy zmalejg?

=O=\WZROSNA*

«=O=ZMALEJA*™

83%1 8205

75%875% 73%% 7105 72%

71%) 71%8 590, 70%

67%8 6406 66% a0 Ga%y 65% 66%066%

3% 206 4%R 4% 5% 5% 6% 6% 6% 7% 6% 4o0p 4% 40 4% 4% 30 4% 30

Gru'22 Sty'23 Lut'23 Mar'23 Kwi'23 Maj'23 Cze'23 Lip'23 Sie'23 Wrz'23 Paz'23 Lis'23 Gru'23 Sty'24 Lut'’24 Mar'24 Kwi'24 Maj'24 Cze'24

*WZROSNA = zdecydowanie wzrosng + troche wzrosng
**ZMALEJA = zdecydowanie zmalejg + troche zmalejg

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1818/ 1912/ 1911/ 1926/ 1924/ 1909/ 1941/ 1949/ 1913/

1894/ 1952/ 1900/ 1924/ 1956/ 1912/ 1901/ 1943/ 1916/ 1933 28



Kobiety czesciej niz mezczyzni wyrazaty przekonanie, ze ceny niespozywczych produktow i ustug wzrosng. Tego rodzaju
przewidywania byly tez pozytywnie skorelowane z wiekiem oraz poziomem wyksztatcenia badanych.

Q: A czy Twoim zdaniem w najblizszym czasie ceny innych produktow i ustug

wzrosng, czy zmalejg?

Na podstawie danych
z ostatnich 3 miesiecy

an 2% .

Mezczyzni Kobiety

*WZROSNA = zdecydowanie wzrosng + troche wzrosng
**ZMALEJA = zdecydowanie zmalejg + troche zmalejg

Podstawa: mezczyzni: N=2772; kobiety: N=3020; 18-24 lata: N=569;
25-34 lata: N=1106; 35-44 lata: N=1160; 45-54 lata: N=912; 55+: N=2045;
podstawowe/zawodowe: N=929; Srednie/pomaturalne: N=2438; wyzsze: N=2327

= WZROSNA*

L

18-24 |lata 25-34 lata 35-44 lata 45-54 lata

u ZMALEJA*™

I-'

68% I 72% 74%1

f‘ réznica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufnosci)

5000 | 306 3%
I —
Podstawowe/ Srednie/ :
Wyzsze
zawodowe pomaturalne
29



Q: W jaki sposob zmienit sie obecny dochod Twojego gospodarstwa domowego
w porownaniu do zesztego roku?

Dochod gospodarstwa
domowego w poréwnaniu
y Zesz'ym I'Okiem «=O=»ZMNIEJSZYL SIE* «O=ZWIEKSZYL SIE**

Odsetek Polakow, deklarujgcych
wzrost dochodu swojego
gospodarstwa domowego, od marca 44% 43% *% 1200542% 43% 4196 4000

39%

36% 350 36% 3404 33%

0

utrzymuje sie na poziomie okoto 30%
(brak istotnych réznic miedzy
pomiarami w kolejnych miesigcach).

30%830% 29% 30% 30%

|3Q%131% 200 29%

259826% 2500 25% 5305 24% 2770 27% 400524% o0, 20%
Na podobnym poziomie (okoto 30%) 19% 1795 19%

pozostaje odsetek tych, ktorzy
przyznajg, ze dochaod ich
gospodarstwa zmniejszyt sie — od

lutego nie odnotowano tu istotnych *ZMNIEJSZYE SIE = zdecydowanie sie zmniejszyt + troche sie zmniejszyt
zmian. *ZWIEKSZYt SIE = zdecydowanie sig zwiekszyt + troche sige zwiekszyt

Gru'22 Sty'23 Lut'23 Mar'23 Kwi'23 Maj'23 Cze'23 Lip'23 Sie'23 Wrz'23 Paz'23 Lis'23 Gru'23 Sty'24 Lut'24 Mar24 Kwi'24 Maj'24 Cze'24

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1818/1912/ 1911/ 1926/ 1924/ 1909/ 1941/ 1949/ 1913/

1894/ 1952/ 1900/ 1924/ 1956/ 1912/ 1901/ 1943/ 1916/ 1933 30




W drugim kwartale 2024 kobiety czesciej niz mezczyzni odnotowywaty spadek dochodu swojego gospodarstwa domowego.
Odnoszac sie do grup wiekowych - zmniejszenie dochodu najczesciej zauwazali Polacy w wieku 35-44 lata, najrzadziej zas
osoby, ktére nie ukonczyly 25 lat. Warta uwagi jest tez grupa seniorow (55+) — jedynie tutaj czesciej pojawiato sie
twierdzenie, ze dochéd wzrést.

Q: W jaki sposob zmienit sie obecny dochod Twojego gospodarstwa domowego
w porownaniu do zesztego roku?

i Na podstawie danych

z ostatnich 3 miesigcy = ZMNIEJSZYL SIE* ZWIEKSZYL SIE**
300 32% o0 33% o 32% 32010 30% 300% 32%
27% 0 29% | 920% 29% 28% 0 24% 0 t
Mezczyzni Kobiety 18-24 lata 25-34 lata 35-44 lata  45-54 |lata 55+

*ZMNIEJSZYt SIE = zdecydowanie sie zmnigjszyt + troche sie zmniejszyt
*ZWIEKSZYt SIE = zdecydowanie sie zwiekszyt + troche sie zwigkszyt

Podstawa: mezczyzni: N=2772; kobiety: N=3020; 18-24 lata: N=569; e . . .
totna statyst Total (na 95° f
25-34 lata: N=1106: 35-44 lata: N=1160: 45-54 lata: N=912: 55+: N=2045 & réznica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufnosc) 31



Deklaracje o spadku dochodu byty tym rzadsze, im wyzsze wyksztalcenie oraz im wyzszy dochéd gospodarstwa domowego.
Wsréd Polakéw z najubozszych gospodarstw domowych (o dochodzie ponizej 2000 zt), wskazania na pogorszenie sytuacii,
pojawialy sie ponad dwa razy czesciej niz wskazania na jej poprawe; cztonkowie najzamozniejszych gospodarstw (powyzej
6000 zt) stanowili z kolei grupe, w ktoérej wyraznie czesciej zauwazane byto polepszenie sytuacji materialnej.

Q: W jaki sposob zmienit sie obecny dochod Twojego gospodarstwa domowego
w porownaniu do zesztego roku?

Na podstawie danych

Z ostatnich 3 miesigcy = ZMNIEJSZYL SIE* ZWIEKSZYL SIE**
46% 1
i 39% % 0 37%
Z%f 31% 20% g3 se% 31% 31% d
: I - l - =
Podstawowe/ Srednie/ . 2001- 3001- 4001-
>6000 zt

zawodowe pomaturalne

Wyzsze <2000zt a000z4 4000zt 6000 zt

*ZMNIEJSZYt SIE = zdecydowanie sie zmnigjszyt + troche sie zmniejszyt
*ZWIEKSZYt SIE = zdecydowanie sie zwiekszyt + troche sie zwigkszyt

Podstawa: podstawowe/zawodowe: N=929; srednie/pomaturalne: N=2438;
wyzsze: N=2327; <2000 zt: N=278; 2001-3000 zt: N=479; 3001-4000 zt: f réznica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufnosci)
N=756; 4001-6000 z#: N=1136; >6000 z#: N=2273 32



Dochod gospodarstwa
domowego w ciagu
najblizszych 6 miesiecy

W marcu, a nastepnie w kwietni,
istotnie zmniejszyt sie odsetek
Polakéw spodziewajgcych sie wzrostu
dochodu swojego gospodarstwa
domowego; od tamtej pory utrzymuje
sie on na poziomie okoto 15%.

Zdecydowanie czesciej Polacy
spodziewajqg sie spadku dochodu — od
grudnia 2023 r. blisko 1/3
odpowiadajgcych przewiduje
pogorszenie swojej sytuacji
materialne;.

Q: Biorgc pod uwage obecng sytuacje gospodarczg, wedftug Twoich przewidywan jak
zZmieni sie dochod Twojego gospodarstwa domowego w ciggu najblizszych 6 miesiecy?

=O=ZMNIEJSZY SIE* «=O=ZWIEKSZY SIE**

41%8.400, 42% 0
40% 3696y 39% 3% .

4
0 (VI

%
30%829% 280 280 2790 30% 30%

S~

23% 22%
21% 1 0
17%%169% 19% co, 17%%17% 18% 19%8 506 1405 16%

14% 13%413% 14% 15% 1

Gru'22 Sty'23 Lut'23 Mar'23 Kwi'23 Maj'23 Cze'23 Lip'23 Sie'23 Wrz'23 Paz'23 Lis'23 Gru'23 Sty'24 Lut'24 Mar24 Kwi'24 Maj'24 Cze'24

*ZMNIEJSZY SIE = zdecydowanie zmnigjszy sie + raczej zmniejszy sie
*ZWIEKSZY SIE = zdecydowanie zwiekszy sie + raczej zwiekszy sie

f‘ réznica istotna statystycznie w porownaniu z poprzednig falg (na 95% poziomie ufno$ci)

Podstawa: wszyscy Polacy; N=1818/1912/ 1911/ 1926/ 1924/ 1909/ 1941/ 1949/ 1913/

1894/ 1952/ 1900/ 1924/ 1956/ 1912/ 1901/ 1943/ 1916/ 1933 33



Kobiety czesciej niz mezczyzni byly przekonane, ze w najblizszym czasie dochody ich gospodarstw domowych spadna. Jesli
chodzi o grupy wiekowe, najbardziej optymistyczni byli najmtodsi Polacy (18-24 lata) — w tej grupie odsetek osoéb
spodziewajacych sie wzrostu dochodu byt wyzszy niz odsetek tych, ktérzy spodziewali sie spadku. Im starsi Polacy, tym
rzadsze przewidywania, ze dochéd wzrosnie.

Q: Biorgc pod uwage obecng sytuacje gospodarczg, wedtug Twoich
przewidywan jak zmieni sie dochod Twojego gospodarstwa domowego w ciggu
najblizszych 6 miesiecy?

Na podstawie danych

z ostatnich 3 miesigcy = ZMNIEJSZY SIE* ZWIEKSZY SIE**
30% 31% 0 30%
s SN o E pagen 2800 28% o0 4 31% 30% 6
=l RN
Mezczyzni Kobiety 18-24 lata 25-34 lata 35-44 lata  45-54 |lata 55+

*ZMNIEJSZY SIE = zdecydowanie zmnigejszy sie + raczej zmniejszy sie
*ZWIEKSZY SIE = zdecydowanie zwiekszy sie + raczej zwiekszy sie

Podstawa: mezczyzni: N=2772; kobiety: N=3020; 18-24 lata: N=569; e . . .
totna statyst Total (na 95° f
25-34 lata: N=1106: 35-44 lata: N=1160: 45-54 lata: N=912: 55+: N=2045 & réznica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufnosc) 34



Prognozy, zaktadajace spadek dochodédw gospodarstwa domowego, pojawiaty sie najczesciej wsréd ankietowanych
z wyksztatceniem srednim |lub pomaturalnym i wyraznie rzadziej w grupie oséb z wyksztatceniem wyzszym. Przewidywania,
ze dochody spadna, byly tym rzadsze, im lepsza sytuacja materialna odpowiadajgcych (wyzsze dochody gospodarstw
domowych, z ktérych wywodzili sie respondenci).

Q: Biorgc pod uwage obecng sytuacje gospodarczg, wedtug Twoich
przewidywan jak zmieni sie dochod Twojego gospodarstwa domowego w ciggu
najblizszych 6 miesiecy?

Na podstawie danych

z ostatnich 3 miesigcy = ZMNIEJSZY SIE* ZWIEKSZY SIE**
| 47% %
i 37% 0
30% 31% R 0 | d 360 29%
27% : 0 24% i
| 0,
Podstawowe/ Srednie/ | 2001- 3001- 4001-

3000 zt 4000 zt 6000 zt

Wyzsze ; <2000 z} >6000 zi
zawodowe pomaturalne ;

*ZMNIEJSZY SIE = zdecydowanie zmnigejszy sie + raczej zmniejszy sie
*ZWIEKSZY SIE = zdecydowanie zwiekszy sie + raczej zwiekszy sie

Podstawa: podstawowe/zawodowe: N=929; srednie/pomaturalne: N=2438;
wyzsze: N=2327; <2000 zt: N=278; 2001-3000 zt: N=479; 3001-4000 zt: f réznica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufnosci)
N=756; 4001-6000 zt: N=1136; >6000 zt: N=2273 35



Panel YouGov

Nasz panel to ponad 30 milionow
0sOb na catym swiecie, ktore
czekajg na Wasze pytania.

Inquiry korzysta z panelu YouGov w Polsce

Panel YouGov to jeden z najwiekszych
I najlepszych paneli na swiecie

W Polsce to okoto 300 tys. aktywnych
uczestnikéw, ta liczba stale rosnie.
Realizujemy badania na probach

siegajgcych 10 000 os6b w catej Polsce.

Naiwazniejszym wyroznikiem panelu
YouGov jest podejscie do zarzgdzania
respondentami, ktére stawia na jakosé
pozyskanych informacii.

Zapewniamy szczegotowe profilowanie
uczestnikow, co umozliwia szybka

i tanig realizacje badan na specy-
ficznych grupach docelowych.

W przypadku duzych prob lub trudnych
grup docelowych korzystamy dodatkowo
ze starannie dobranych paneli
partnerskich, ktore sg automatycznie
koordynowane z systemami YouGov.

VVyniki przedstawiane sg w intuicyjnym
dashboardzie online, w ktérym mozna
wykonywac¢ samodzielnie proste analizy
i krzyzowanie danych.
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Inquiry

Publikacje Inquiry
L

https://inquirymarketresearch.pl/#nav-publications

Kontakt:

info@inquiry.com.pl
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