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WPROWADZENIE

Przedstawiamy Panstwu wyniki badania poswieconego postawom Polakéw wobec obecnosci ukrainskich marek na polskim rynku.
W niniejszym raporcie omawiamy miedzy innymi:
v' Znajomos¢ marek ukrainskich wsrod Polakow
v" Stosunek Polakéw do obecnosci marek ukraifiskich w polskich sklepach
v" Dos$wiadczenia Polakéw z markami z Ukrainy

v Sktonnosé¢ do zakupu produktéw ukrainskich

v Opinie Polakéw na temat wptywu ukrainskich produktéw na polski rynek

Zapraszamy do lektury!



NAJWAZNIEJSZE WNIOSKI

%\ Co piaty Polak twierdzi, ze zna marki ukrainskie.

/) ]
Nemiroff, Roshen i Korona to trzy najbardziej rozpoznawalne wsrod Polakéw marki

3 ukrainskie.

- Niewielu Polakow (15%) zauwaza obecnos¢ ukrainskich marek na polskim rynku
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\ N : Prawie 60% Polakdéw jest gotowa kupowaé ukrairiskie marki sprowadzane na polski
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v | rynek




NAJWAZNIEJSZE WNIOSKI

52

Wedtug 43% Polakéw wprowadzenie produktow ukrainskich to szansa na rozwaj
polskich sieci sklepow

Najbardziej pozadane produkty ukrainskie to zywnos¢ i napoje

Ponad potowa Polakow uwaza, ze nalezy wspierac rozwoj ukrainskich marek na
polskim rynku.
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Wprowadzenie ukrainskich marek oznacza zdaniem Polakéw bardziej atrakcyjng
' | oferte polskich sklepow




PODSUMOWANIE WYNIKOW (1/2)

*  Polacy charakteryzuja sie niskim poziomem znajomosci marek ukrairiskich oraz niskim poziomem swiadomosci, ze od czasu
wybuchu wojny marki te sg obecne na polskim rynku. Najbardziej znang marke - Nemiroff - rozpoznaje nieco wiecej niz 1/3
spoteczenstwa. Co czwarty Polak rozpoznaje marke Roshen, a co pigty - marke Korona. Mimo to obecnos$¢ marek ukrainskich na
polskim rynku zauwaza jedynie 15% Polakow.

*  Pomimo niewielkiego poziomu wiedzy na temat ukrairiskich marek, prawie 60% Polakdw jest gotowa kupowac te marki. Ci, ktérzy
nie chca tego robic (13%), najczesciej uzasadniajg to preferowaniem polskich produktéw lub checig wspierania polskiej
gospodarki. Sposréd réznych produktéw z Ukrainy Polacy chcieliby widzie¢ na polskim rynku przede wszystkim ukrainska
zywnos¢ i napoje (wskazywane przez niemal co drugg osobe), a takze alkohole (wskazywane przez co trzeciego Polaka). Zapytani
o ewentualng chec zakupu poszczegdlnych produktow, rowniez zdradzaja najwieksze zainteresowanie tymi dwiema kategoriami
- prawie 6 na 10 os6b kupitoby zywnos¢ i napoje, a co druga osoba - alkohole.

*  Pomimo wyraznego zainteresowania produktami ukrainskimi, obecnie bardzo rzadka jest praktyka kupowania artykutéw
oferowanych przez ukrainskich uchodzcéw - wiecej niz 8 na 10 oséb nigdy tego nie robito. Ci, ktérzy zdecydowali sie na taki
zakup, najczesciej kupowali artykuty spozywcze i napoje wtasnej produkcji (takie jak pierogi czy przetwory), nieco rzadziej
alkohole oraz zywnos¢ i napoje.



PODSUMOWANIE WYNIKOW (2/2)

* Ponad potowa Polakéw uwaza, ze nalezy wspierac rozwéj ukrainskich marek na polskim rynku. Pytani o zalety wprowadzania tych
marek na rodzimy rynek, Polacy zwracajg uwage m.in. na wynikajaca stad wieksza réoznorodnos$¢ produktéw, dostep do nowych
artykutéw, obnizenie cen, pomoc Ukrainie. Jesli zas chodzi o wady, polscy konsumenci czasem widzg zagrozenie dla rodzimego
rynku, zdradzajg réwniez obawy o jakos¢ i bezpieczenstwo uzytkowania sprzedawanych towarow.

«  WSrdéd réznych stwierdzen na temat obecnosci ukraifiskich marek na polskim rynku najwiekszym poparciem cieszy sie teza, ze
dzieki wprowadzeniu tych marek oferta sklepéw w Polsce bedzie bardziej atrakcyjna - z poglagdem tym zgadza sie ponad potowa
Polakéw. Niemal co druga osoba jest zdania, ze ukrainscy uchodzcy powinni mie¢ mozliwos¢ kupowania w Polsce produktéw,
ktére znajg ze swojego kraju. Najmniejszg popularnoscia cieszy sie opinia, ze w wyniku wprowadzenia ukrainskich marek na
polski rynek ceny wielu produktéw wzrosng; z twierdzeniem tym zgadza sie zaledwie co piagty Polak.



GtOWNA CHARAKTERYSTYKA KOBIET | MEZCZYZN

KOBIETY

rzadziej twierdza, ze znajg marki ukrainskie
czesciej rozpoznaja marki stodyczy: Roshen oraz Korona

na polskim rynku czesciej chciatby widzie¢ ukrainskie kosmetyki
i perfumy, wyposazenie domu oraz zabawki
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in‘ MEZCZYZNI

czesciej twierdza, ze znajg marki ukrainskie

czesciej rozpoznaja marki alkoholi: Nemiroff, Obolon i Khlebniy
Dar

czesciej zainteresowani wprowadzeniem na polski rynek
ukrainskich alkoholi oraz sprzetu motoryzacyjnego



DEKLAROWANA ZNAJOMOSC
MAREK UKRAI NSKICH Co piaty Polak twierdzi, ze zna marki ukrainskie.

Czy znasz jakiekolwiek marki ukrairiskie, chocby ze styszenia? Potowa Polakow przyznaje, ze nie zna takich marek, a co
trzeci ma problem z odpowiedzig na pytanie o ich znajomosc¢.

* Mezczyzni czesciej niz kobiety twierdza, ze znajg marki
ukrainskie.

Trudno powiedzie¢
31%

inq ui ry Wszyscy respondenci: N=1013
8
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DEKLAROWANA ZNAJOMOSC MAREK UKRAINSKICH
ISTOTNE ROZNICE MIEDZY KOBIETAMI A MEZCZYZNAMI

Czy znasz jakiekolwiek marki ukrainskie, chocby ze styszenia?
o

ln\ MEZCZYZNI KOBIETY

Tak Tak

22% 1 Trudno 17%
powiedzieé
31%

Trudno
powiedzied
30%

48% 52%

MezczyzZni: N=483; kobiety: N=530

t réznica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufnosci)



ZNAJOMOSC SPONTANICZNA
MAREK UKRAINSKICH

Roshen to najczesciej wymieniana przez Polakéw ukrairiska
marka, jej popularno$¢ nie jest jednak duza - spontanicznie
wymienia ja 1 na 14 Polakéw.

Jakie marki ukrainskie znasz chocby ze styszenia?
Wymien wszystkie znane Ci marki, nawet jesli nigdy ich nie kupowates/as.

Roshen (stodycze) - 7%
Nemiroff (wddka) I 2%
Rozetka (sklep internetowy) I 2%
ATB-Market (sie¢ handlowa) I 1%
Morshynska (woda mineralna) I 1%
Obolon (piwo) I 1%
Nova Poshta | 1%
Sandora (napoje) | 1%

Inne

inquiry Wszyscy respondenci: N=1013
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ZNAJOMOSC WSPOMAGANA
MAREK UKRAINSKICH (1/2)

Nemiroff, Roshen i Korona to trzy najbardziej rozpoznawalne
wsréd Polakéw marki ukrainskie.

A ktére z wymienionych marek ukrainiskich znasz chocéby ze styszenia?

Zaznacz wszystkie, o ktorych kiedykolwiek styszates/as. * Mezczyzni czesciej znajg marki alkoholi: Nemiroff, Obolon

i Khlebniy Dar, kobiety - marki stodyczy: Roshen oraz
Nemiroff (wodka) || 35% Korone.

Roshen (stodycze) || 25%
Korona (stodycze) |G 22%

Obolon (piwo) [l 10%
Oleina (olej) [} 6%
SV (wodka) [l 6%
Sandora (napoje) [} 5%
Chumak (sosy) [} 5%
Kyivstar (operator telefoniczny) . 5%

Slavutich (piwo) . 5%

in qu i ry Wszyscy respondenci: N=1013
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ZNAJOMOSC WSPOMAGANA
MAREK UKRAINSKICH (2/2)

Mniej popularne marki ukrainskie rozpoznawane sg zaledwie
przez kilka procent Polakéw.

A ktére z wymienionych marek ukrainiskich znasz chocéby ze styszenia? . e - . -
Zaznacz wszystkie, o ktorych kiedykolwiek styszates/as. Prawie 4 z 10 os6b nie znajg zadnej z wymienionych marek.

Life:) (operator telefoniczny) [} 5%
Khortitsa (wodka) [} 5%

Khlebniy Dar (wodka) [} 4%

Nasha Ryaba (dréb) [} 4%

Svitoch (stodycze) [} 4%

Veres (sosy, przetwory) [} 4%
Chernigovskoe (piwo) [} 3%

Torchin (sosy) [} 3%

Mivina (dania ekspresowe, przyprawy) I 2%
Tselsiy (wédka) [} 2%

Nie znam zadnej z nich

inquiry Wszyscy respondenci: N=1013 v




ZNAJOMOSC WSPOMAGANA MAREK UKRAINSKICH
ISTOTNE ROZNICE MIEDZY KOBIETAMI A MEZCZYZNAMI

Czy znasz jakiekolwiek marki ukrainskie, chocby ze styszenia?

[ )
ln\ MEZCZYZNI KOBIETY

Nemiroff (wddka) _ 43% t 28%

Roshen (stodycze) - 20% 29% t

Korona (stodycze) - 16% 28% t
Obolon (piwo) - 14% ¥ 6%

Khlebniy Dar (wodka) . 6% t 3%

inquiry MezczyZni: N=483; kobiety: N=530 t réznica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufnosci)



ZAUWAZANIE MAREK UKRAINSKICH
NA POLSKIM RYNKU Jedynie 15% Polakéw od czasu wybuchu wojny zauwaza

obecnos¢ ukrainskich marek na polskim rynku.

Czy od czasu wybuchu wojny na Ukrainie zauwazasz obecnos¢ marek ukrairiskich
na polskim rynku? Prawie co trzecia osoba ma trudnosc¢ z okresleniem, czy

marki te sg zauwazalne.

Trudno powiedziec
29%

in qu i ry Wszyscy respondenci: N=1013
14




GOTOWOSC DO KUPOWANIA
UKRAINSKICH MAREK Wiekszos¢ Polakéw (58%) jest gotowa kupowac ukrairiskie

marki sprowadzone na polski rynek.

A czy jestes gotowy/a kupowac ukrainskie marki
sprowadzone na polski rynek? Niechec¢ wobec kupowania takich marek deklaruje nieco

ponad 1/10 Polakdéw.

B Zdecydowanie tak
B Raczej tak

Ani tak, ani nie

® Raczej nie

29%

B Zdecydowanie nie 5
5%
Wszyscy respondenci: N=1013 15




POWODY NIECHECI WOBEC KUPOWANIA

MAREK UKRAINSKICH Ci, ktérzy nie sa gotowi kupowa¢ ukrainskich marek,
zdecydowanie najczesciej uzasadniajg to preferowaniem

polskich produktéw lub checig wspierania polskich marek -
tego rodzaju powody podawane s3 przez 4 na 10 oséb
nastawionych negatywnie.

A dlaczego nie jestes gotowy/a kupowac takich marek?

Wole kupowaé/wspierac polskie marki || KGTcNGT¥ 39%

Ze wzgledu na jako$¢ / produkty ukrainskie sa b
niskiej jakosci - 13%

Wsrod powodow niecheci warte odnotowania sg ponadto:
jakosc¢ ukrainskich produktow oraz nieznajomos¢ ukrainskich
Nie znam ukrainskich marek [ 13% marek - oba wymieniane przez 13% odpowiadajgcych.

Wole inne/sprawdzone marki - 7%

Z powodu przekonan o charakterze - 6%
narodowym / niecheci wobec Ukraincéow °

Po prostu (bo nie) - 6%
Nie sg mi potrzebne / nie czuje takiej potrzeby . 4%
Nie mam zaufania do marek ukrainskich . 4%
Inne 3%
Nie wiem / trudno powiedzie¢ 4%
Brak odpowiedzi 7%

in qu i ry Respondenci, ktérzy nie sq gotowi kupowac ukrairiskich marek
sprowadzonych na polski rynek: N=135 16




KUPOWANIE PRODUKTOW OFEROWANYCH
PRZEZ UKRAINSKICH UCHODZCOW Zdecydowana wiekszos$¢ Polakéw nie kupowata do tej pory

zadnych produktéw od uchodzcéw z Ukrainy.

Czy zdarzyto Ci sie zakupic produkty oferowane
przez uchodzcéw z Ukrainy? Ci, ktorzy zdecydowali sie na taki zakup, stanowia

16% spoteczenstwa.

tak nie
16% 84%

Inquiry Wszyscy respondenci: N=1013 17




PRODUKTY ZAKUPIONE
OD UKRAINSKICH UCHODZCOW (1/2) Produkty, ktére od ukrainskich uchodZcéw Polacy kupuja
najczesciej, to artykuty spozywcze i napoje wtasnej produkgiji.

Jakie to byty produkty?
Zaznacz wszystkie, jakie zdarzyto Ci sie kupic.

Artykuty spozywcze i napoje wtasnej produkgcji o
I /1%

(np. pierogi, przetwory)

Alkohole | NN 33%

Zywnosc i napoje (produkowane seryjnie - nie _ 259
Z wtasnej produkcji) °

Kosmetyki / perfumy - 14%

Zabawki [ 11%

Artykuty ogrodnicze - 9%

Kolejne miejsca zajmujg alkohole oraz zywnosc i napoje
niepochodzace z wtasnej produkgcji.

Odziez i bielizna dla dzieci [} 9%
Odziez i bielizna dla dorostych [} 8%

Obuwie dla dorostych - 8%

Sprzet turystyczny - 7%

inqQuiry | e s " o
Respondenci, ktorzy kupili produkty oferowane przez uchodzcéw z 18

Ukrainy: N=160




PRODUKTY ZAKUPIONE
OD UKRAI NSKICH UCHODZC()W (2/2) Wsréd produktéw oferowanych przez ukrainskich uchodzcéw

najmniejszym zainteresowaniem cieszg sie sprzety
elektroniczne (w tym sprzet fotograficzny).

Jakie to byty produkty?
Zaznacz wszystkie, jakie zdarzyto Ci sie kupic.

Obuwie dla dzieci [} 6%

Opony, czesci i akcesoria motoryzacyjne lub . 6%
motocyklowe °

Art. hobbystyczne / kolekcjonerskie . 6%

Ksigzki / gry / multimedia na nosniku fizycznym . 5%
Wyposazenie domu, meble, dekoracja wnetrz . 4%
Urzadzenia AGD /RTV |} 4%

Sprzet komputerowy i akcesoria [} 3%
Telefony i akcesoria || 2%

Sprzet fotograficzny I 2%

Inne 9%

in qu i ry Respondenci, ktorzy kupili produkty oferowane przez uchodzcéw z Ukrain
RESEARCH N:léo 19




Najbardziej pozadane produkty ukrainskie to zywnos¢
i napoje - niemal co drugi Polak chciatby widzie¢ je na polskim
rynku.

POZADANE PRODUKTY UKRAINSKIE (1/2)

Jakie produkty ukrainskie chciat(a)bys widzie¢ na polskim rynku?
Zaznacz wszystkie pasujgce odpowiedzi.
Drugim najczesciej wskazywanym produktem s3g ukrainskie

zywnos¢ i napoje || GGG 4% alkohole - co trzeci Polak przyznaje, ze chciatby, aby weszty
na polski rynek.
Alkohole |G 35%
Artykuty ogrodnicze || 23% « MezczyzZni czesciej s zainteresowani alkoholami oraz
sprzetem motoryzacyjnym, kobiety czesSciej wskazujg
Kosmetyki / perfumy | 21% kosmetyki i perfumy, wyposazenie domu oraz zabawki.

Wyposazenie domu, meble, dekoracja wnetrz ||| 21%
Art. hobbystyczne / kolekcjonerskie ||l 20%

Odziez i bielizna dla dorostych |l 20%

Zabawki [N 16%

Obuwie dla dorostych - 15%

Sprzet turystyczny - 13%

inquiry Wszyscy respondenci: N=1013 20




POZADANE PRODUKTY UKRAINSKIE (2/2)

Jakie produkty ukrainskie chciat(a)bys widzie¢ na polskim rynku?
Zaznacz wszystkie pasujgce odpowiedzi.

Odziez i bielizna dla dzieci
Obuwie dla dzieci
Ksigzki / gry / multimedia na no$niku fizycznym

Urzadzenia AGD / RTV

Opony, czesci i akcesoria motoryzacyjne lub
motocyklowe

Sprzet komputerowy i akcesoria
Telefony i akcesoria

Sprzet fotograficzny

Inne

Zadne

B 3%
B 1%
B 1%
| RS
B 0%
B 0%
B 5%
B 5%
3%

24%

Wszyscy respondenci: N=1013

Wsréd ukrainskich produktéw, ktére mogtyby by¢
sprzedawane w Polsce, najmniejsze zainteresowanie wzbudza
sprzet fotograficzny.

Co czwarty Polak nie chciatby widzie¢ zadnych ukrainskich
produktow na polskim rynku.

21



POZADANE PRODUKTY UKRAINSKIE
ISTOTNE ROZNICE MIEDZY KOBIETAMI A MEZCZYZNAMI

Jakie produkty ukrainskie chciat(a)bys widzie¢ na polskim rynku? Zaznacz wszystkie pasujgce odpowiedzi.

Alkohole

Kosmetyki / perfumy

Wyposazenie domu, meble, dekoracja
whnetrz

Zabawki

Opony, czesci i akcesoria
motoryzacyjne lub motocyklowe

lﬁ\ MEZCZYZNI
I - t
B
B -
B -
Bt

Mezczyzni: N=483; kobiety: N=530

KOBIETY

26%

27% %

24% %

18% 4

8%

réznica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufnosci)



ZAINTERESOWANIE UKRAINSKIMI PRODUKTAMI
W SKLEPACH SIECIOWYCH W POLSCE

 Jesli chodzi o obecnos¢ ukrainskich produktéw w Polsce, wiekszosé Polakdéw (58%) bytaby zainteresowana
obecnoscig produktéw z Ukrainy w sieciach sklepéw spozywczych. Polacy chetnie widzieliby réwniez
ukrainskie marki w drogeriach (45%) oraz w sklepach odziezowych (44%).

* Najmniej chetnie Polacy odnoszg sie do obecnosci produktéw ukrainskich w sieciach aptek czy sklepach
z artykutami RTV/AGD.

« Polacy najchetniej kupowaliby ukrairiska zywnosc¢ i napoje (niemal 6 na 10 oséb jest zainteresowanych
kupnem) oraz ukrainskie alkohole (kupitby je co drugi Polak).

* Interesujace dla polskich konsumentdéw sg rowniez artykuty ogrodowe, wyposazenia domu czy kosmetyki

i perfumy.



ZAINTERESOWANIE UKRAINSKIMI PRODUKTAMI
W SKLEPACH SIECIOWYCH W POLSCE

Na ile byt(a)bys zainteresowany/a obecnosciq ukrainiskich produktéw w nastepujqgcych sklepach sieciowych w Polsce?

B Zdecydowanie zainteresowany/a B Raczej zainteresowany/a Zdecydowanie + raczej
Ani zainteresowany/a, ani niezainteresowany/a m Raczej niezainteresowany/a zainteresowany/a
B Zdecydowanie niezainteresowany/a

W sieciach sklepow spozywczych 17% 41% 25% 8% 9% 58%
W sieciach drogerii 9% 37% 34% 10% 9% 47%

W sieciach sklepéw odziezowych 8% 36% 36% 12% 9% 43%

W sieciach sklepéw sportowych 7% 32% 38% 39%
W sieciach sklepéw budowlanych °’TA 30% 38% 13% 11% 39%
W sieciach ksiegarni/ skiepow ey 27% 37% 35%

W sieciach sklepow z artykutami - g 26% 38% 33%
W sieciach sklepow zAa(r;tSk/u’Iri';\_lr_rQ/i 6% 250f 41% 31%

W sieciach aptek 7% 23% 38% 17% 14% 30%

Wszyscy respondenci: N=1013
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GOTOWOSC DO KUPOWANIA UKRAINSKICH PRODUKTOW (1/2)

Na ile sktonny/a byt(a)bys zakupié¢ produkty ukrainskie z nastepujgcych kategorii?

B Zdecydowanie zakupit(a)bym B Raczej zakupit(a)bym Ani tak, ani nie Zdecydowanie + raczej
™ Raczej nie zakupit(a)bym m Zdecydowanie nie zakupit(a)bym zakupit(a)bym

Zywno$¢ i napoje 28% 6% 8% 58%
Alkohole 28% 52%
Artykuty ogrodnicze 34% 47%
Wyposazenic domu, meble, 34% 46%
Kosmetyki / perfumy 37% 43%
Odziez i bielizna dla dorostych 36% 42%
A R ORystyczne. 9% 33% 39% 41%
Obuwie dla dorostych 7% 31% 42% 38%
Sprzet turystyczny 7% 31% 40% 12% 10% 38%

Wszyscy respondenci: N=1013
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GOTOWOSC DO KUPOWANIA UKRAINSKICH PRODUKTOW (2/2)

Na ile sktonny/a byt(a)bys zakupié¢ produkty ukrainskie z nastepujgcych kategorii?

B Zdecydowanie zakupit(a)bym W Raczej zakupit(a)bym Ani tak, ani nie Zdecydowanie + raczej
™ Raczej nie zakupit(a)bym m Zdecydowanie nie zakupit(a)bym zakupit(a)bym

Zabawki 41% 34%
(IR B Sk Ty czmy 43% 31%
Odziez i bielizna dla dzieci 43% 30%
Obuwie dla dzieci 42% 28%
Urzadzenia AGD / RTV 41% 28%
motorysabyImg I motacyKlows 43% 28%
Sprzet komputerowy i akcesoria 44% 24%
Sprzet fotograficzny 47% 16% 13% 24%
Telefony i akcesoria 43% 21% 13% 23%

Wszyscy respondenci: N=1013
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PODEJSCIE DO WSPIERANIA
ROZWOJU UKRAINSKICH MAREK Ponad potowa Polakéw uwaza, ze nalezy wspiera¢ rozwdj

ukrainskich marek na polskim rynku.

Czy uwazasz, ze nalezy wspierac¢ rozwoj
marek ukrainiskich na polskim rynku? Osoby niechetne wobec wspierania rozwoju ukrainskich

marek stanowig wyrazng mniejszos$¢ (13%), a co trzeci Polak
nie ma zdania w tej sprawie.

B Zdecydowanie tak
B Raczej tak

Ani tak, ani nie

® Raczej nie

33%

B Zdecydowanie nie
| ——|
6%
Wszyscy respondenci: N=1013
27




ZALETY | WADY WPROWADZANIA UKRAINSKICH MAREK NA POLSKI RYNEK

Zalety (wybrane wypowiedzi)

Rozszerzenie asortymentu, poznanie nowych technologii, tansze produkty
Konkurencyjnosé dla polskich marek, pomoc Ukrainie, poznanie ,,orientalnych” produktéw
Urozmaicenie i wybor
Wsparcie rynku regionalnego, produkty lepszej jakosci niz chinskie, wsparcie gospodarki ukrainskiej
Produkty designerskie mogqg wniesc koloryt i wieksze zrozumienie ukrainskiej kultury
Zmniejszenie inflacji, pomoc ludziom z Ukrainy
Zadowolenie uchodzcéw z Ukrainy, wsparcie ich gospodarki, odrobina ,,domu” na obczyznie...
Wyparcie rosyjskiego agresora z rynku. Pomoc Ukrainie w obronie kraju

Wady (wybrane wypowiedzi)

Ksenofobiczne zachowania polskich konsumentéw
Nienormowane procesy produkcji, niska jakos¢
Wypieranie polskich marek
Obawa przed ,,podrébkami”

Brak punktéw serwisowych marek ukrainskich
Wysokie ceny, nieznane marki, nieznana jakos¢
Brak znajomosci lekéw, kosmetykdw, ich sktadu, wptywu na zdrowie
Spadek zainteresowania polskimi produktami

Zalew rynku tanszymi rzeczami. Wiekszy wyptyw pienigdza za granice

Zagrozenie dla produkcji polskiej, narazenie sie Rosji -



PRZEKONANIA NA TEMAT OBECNOSCI
UKRAINSKICH MAREK NA POLSKIM RYNKU

Zaznacz, na ile zgadzasz sie lub nie zgadzasz sie z kazdym z tych stwierdzen”.

Polakéw uwaza, ze dzieki wprowadzaniu
ukrainskich marek na polski rynek oferta
sklepéw w Polsce bedzie bardziej atrakcyjna.

52%

jest zdania, ze uchodzcy z Ukrainy powinni
mie¢ mozliwos$¢ kupowania w Polsce
produktoéw, ktére znajg ze swojego kraju.

we wprowadzaniu ukrairiskich marek widzi
szanse dla rozwoju sieci handlowych na
polskim rynku.

43%

Wszyscy respondenci: N=1013

* Zaprezentowano stwierdzenia cieszqce sie
najwiekszym poparciem.

Ponad potowa Polakéw zgadza sie z tezg, ze dzieki
wprowadzaniu ukrainskich marek na polski rynek oferta
sklepéw w Polsce bedzie bardziej atrakcyjna.

Niemal co druga osoba jest zdania, ze ukrainscy uchodzcy
powinni mie¢ mozliwos¢ kupowania w Polsce produktéw,
ktore znajg ze swojego kraju.

Sposrdod réznych przekonan najmniejszg popularnoscia cieszy
sie teoria, ze w wyniku wprowadzenia ukrainskich marek na
polski rynek ceny wielu produktéw wzrosng -

z twierdzeniem tym zgadza sie co piaty Polak.

Co trzeci Polak zauwaza jednak, ze obecnos¢ ukrainskich
marek moze stanowi¢ zagrozenie dla polskich produktow.
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PRZEKONANIA NA TEMAT OBECNOSCI
UKRAINSKICH MAREK NA POLSKIM RYNKU

Zaznacz, na ile zgadzasz sie lub nie zgadzasz sie z kazdym z tych stwierdzen.

B Zdecydowanie sie zgadzam B Raczej sie zgadzam Ani sie zgadzam, ani sie nie zgadzam Zdecydowanie + raczej
L o sie zgadzam
B Raczej sie nie zgadzam B Zdecydowanie sie nie zgadzam

Dzieki wprowadzaniu ukrainskich marek

na polski rynek oferta sklepdw w Polsce 14% 38% 31% 9% 8% 52%
bedzie bardziej atrakcyjna.

UchodZcy z Ukrainy powinni mie¢

mozliwo$¢ kupowania w Polsce 14% 34% 36% 8% 7% 48%

produktéw, ktore znajg ze swojego kraju.

Wprowadzanie ukrainskich marek na

polski rynek to szansa dla rozwoju sieci 8% 35% 38% 11% 8% 43%

handlowych na polskim rynku.

Wprowadzanie ukrainskich marek na

ek dl polsich ) ;
polskirynek to zagrozenie dia polskich 14% 24% 33% 21% 9% 37%

Dzieki wprowadzaniu ukraifskich marek

na polski rynek ceny wielu produktow 7% 28% 43% 15% 8% 35%

spadna.
Produkty dostepne w Polsce w petni

Ulrainy © trodke 6t 50y miel dosicp do 12% 21% 39% 18% 9% 33%

»swoich” produktow, jest nieuzasadniona.
e S Y52 12% 20% 36% 23% 10% 32%

Niektore ukrainskie produkty sa lepsze niz

olskie, dlatego powinny zostac 9 0 9 %) o 9
pwprowadzo%e ha polslzi rynek. 6% 21% 51% 12% 10% 27%

W wyniku wprowadzenia ukrainskich

el ne posi ek cehyviel ISR 44% 2% 115 20%

inquiry Wszyscy respondenci: N=1013 )




POLECAMY INNE NASZE PUBLIKACIJE

,ZAKUPY WAKACYJNE POLAKOW” - LINK
raport bezptatny

,POLACY O CENACH PRODUKTOW | USLUG” - LINK
raport bezptatny

,LIVE COMMERCE W POLSE” - LINK
raport bezptatny

,E-GROCERY. PRZEGLAD RYNKU | PERSPEKTYWY ROZWOJU” - LINK
raport ptatny

»,MARKETPLACES. PRZEGLAD RYNKU | PERSPEKTYWY ROZWOJU” - LINK
raport ptatny

»+APLIKACJE MOBILNE. PRZEGLAD RYNKU | PERSPEKTYWY ROZWOJU” - LINK
raport ptatny

»MARKI WEASNE. PRZEGLAD RYNKU | PERSPEKTYWY ROZWOJU” - LINK
raport ptatny

POZOSTALE PUBLIKACIJE: https://inquirymarketresearch.pl/publikacje#
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Zapraszamy!


https://inquirymarketresearch.pl/zakupy-w-czasie-wakacji-2022/
https://inquirymarketresearch.pl/polacy-o-cenach-produktow-i-uslug/
https://inquirymarketresearch.pl/live-commerce-w-polsce-2022/
https://inquirymarketresearch.pl/egrocery-2022/
https://inquirymarketresearch.pl/marketplaces-2022/
https://inquirymarketresearch.pl/raport-aplikacje-mobilne-2021/
https://inquirymarketresearch.pl/raport-marki-wlasne-2021/
https://inquirymarketresearch.pl/publikacje

BADANIA CAWI NA CALYM SWIECIE

Inquiry oferuje badania online (CAWI),
realizowane na panelu zarzadzanym przez
YouGoyv, jedng z wiodacych
miedzynarodowych firm analitycznych.
Nasz panel liczy 20 milionéw oséb
na Swiecie i ponad 200 000 oséb w Polsce.

o
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Inquiry zapewnia:
v najwyzszg jakos¢ realizacji badania

v nowy panel w Polsce, zgodny
ze standardami ESOMAR

v’ krétki czas przeprowadzania badania

v’ atrakcyjne ceny, niezaleznie
od dtugosci kwestionariusza

v réznorodnosé formatow pytan:
https://start.yougov.com/refer/vdTRXNLDNcn3Mk

W ankiecie mozna umiescic rysunki, zdjecia
czy krotkie filmy.

Wyniki badania sg dostarczane zgodnie
z zapotrzebowaniem Zleceniodawcy

w formie tabel Excel i/lub pisemnego
raportu w PPT oraz na platformie
raportujacej Crunch https://crunch.io.



https://start.yougov.com/refer/vdTRXNLDNcn3Mk
https://crunch.io/

O BADANIU

Ankieta internetowa zrealizowana przez
agencje badawcza Inquiry na panelu
YouGov w lipcu 2022 r., N=1013
(reprezentatywna grupa Polakéw)

Kontakt:

Bianka Piotrowicz

b.piotrowicz@inquiry.com.pl
tel. + 48 533 090 263

O INQUIRY

Agencja badawcza Inquiry prowadzi badania
konsumenckie oraz badania opinii publiczne;.

Dostarczamy informacji niezbednych
do stworzenia strategii marketingowej,
monitorujemy trendy i postawy
konsumenckie oraz wspieramy ekspansje firm
w Polsce i za granica.

Wiecej informacji: www.inquiry.com.pl
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