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Kampania swiagteczna marki APART: co sie wydarzyto?

6 listopada 2020 r.

Poczatek kampanii
Swigtecznej marki APART

Anna Lewandowska,
Julia Wieniawa i
Matgorzata Socha
wystapity w Swigtecznej
kampanii APARTu
"Lubie wraca¢..."

11 listopada 2020 r.

Na Facebooku pojawia

sie przerobka reklamy

wykonana przez Klub
Komediowy

13 listopada 2020 r.

Portal Wirtualne Media
publikuje sie obszerny
artykut, w ktérym
eksperci brandingu
krytykuja reklame

4 grudnia 2020 r.

Po 4 tygodniach od
rozpoczecia kampanii
przedstawiamy analize
przypadku dla marki
APART



Reklama marki APART i jej przerdbka

Zm ﬁ\, Klub Komediowy
»;_774 Y 11 listopadao 11:27 - Q

ZYNY SLUB KOLEKCJE MOTYWY ZEGARKI BONYIKARTY PROMC . Czy ci z was, ktérzy obejrzeli najnowsza kampanie Apartu tez
poczuli sie, jakby ktos wreczyt im promyk szczescia zawiniety w
paztotko luksusu? W nas uderzyt taki Swigteczny podmuch, ze nie
moglismy sie powstrzymac:

Oto nasza fanowska wersja!

| pamietajcie, ze nawet jesli zamkng na Swieta centra handlowe i
bedzie deficyt Swiatetek, muzyki do windy i namolnego pocisku
reklamowego, to zawsze mozecie sobie wigczy¢ to video 4

PS. Apart, moze na... Zobacz wiecej

o D0 48 tys. 3,1 tys. komentarzy 12 tys. udostepnienia

https://www.APART.pl/swiat/style-gwiazd-zima-2020 https://www.facebook.com/watch/?v=1048910005522706



https://www.apart.pl/swiat/style-gwiazd-zima-2020
https://www.facebook.com/watch/?v=1048910005522706

Do analizy efektow reklamy APART wykorzystaliSmy
dane YouGov BrandIndex

Badanie jest realizowane codziennie na reprezentatywnej probie ogolnopolskiej metodg CAWI
wg miedzynarodowej metodologii, zas proba uzyta w badaniu wynosi ok. 750 ankiet w ciggu miesiaca.
Dane prezentujemy tu w postaci Sredniej kroczacej z ostatnich 2 tygodni.

Wiecej o badaniu: https://inquirymarketresearch.pl/yougov-brandindex/

Przedstawiamy dane dla marki APART w okresie od poczatku sierpnia do konca listopada 2020 r., co obejmuje
kampanie jesienng (przypadajaca na wrzesien) i reklame swigteczng marki APART.

Uzyte wskazniki:

* Znajomosc reklamy

«  Buzz (wskazania pozytywne)

* Rozwazanie zakupu

*  Wizerunek - ogdélna opinia o marce


https://inquirymarketresearch.pl/yougov-brandindex/

Score

APART: duzy wzrost znajomosci reklamy w listopadzie 2020 r.,
brak aktywnosci ze strony konkurencji

ZNAJOMOSC REKLAM
Q. Z reklamg ktorych sklepow zetkngtes/zetknetas sie w ciggu ostatnich 2 tygodni?

APART ~,
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Podstawa oprocentowania: osoby znajace dang marke

Okres: sierpien-listopad 2020



Score

Mimo wzrostu znajomosci reklamy, po publikacji przerébki zaobserwowalismy
zahamowanie wzrostu pozytywnych opinii o marce APART

BUZZ:
Q. ktérych markach styszates/as cos pozytywnego w ciggu ostatnich 2 tygodni?

APART

ZNAJOMOSC REKLAM

publikacja
przerébki reklamy

\

11/10/20
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Podstawa oprocentowania: osoby znajace dang marke

Okres: sierpien-listopad 2020



Score

40+

Po publikacji wiralowej przerdébki reklama APART przestata wptywac

na poziom rozwazania zakupu dla tej marki

ROZWAZANIE ZAKUPU

Q. Z reklamq ktorych sklepow zetkngtes/zetknetas sie w ciggu ostatnich 2 tygodni?

APART

\

publikacja
przerébki reklamy
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Podstawa oprocentowania: osoby znajace dang marke

Okres: sierpien-listopad 2020



Przerdbka reklamy mogta mie¢ negatywny wptyw na wizerunek marki APART

Wsréd oséb, ktore zetknety sie

OPINIA O MARCE z reklama APART, opinia o marce zaczeta
, P .. spadac¢ po publikacji przerdébki
80- Q. O ktorych markach masz ogélnie dobrq opinie? . rep P
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Podstawa oprocentowania: osoby, ktére zetknety sie / nie zetknety sie z reklamg APART
Okres: sierpien-listopad 2020 9



Score

Dla poréwnania, jesienna kampania APART odniosta znacznie lepszy skutek
mMimo mniejszego zasiegu

Kampania jesienna
40- APART
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Podstawa oprocentowania: osoby znajace dang marke

Okres: sierpien-listopad 2020



Do kogo dotarta reklama marki APART?

Osoby, ktére widziaty reklame marki Apart to grupa, w ktorej przewazajg osoby starsze, ktore lubig ogladac telewizje
i interesuja sie wieloma tematami. Chetnie kupuja w prezencie bizuterie.

DEMOGRAFIA

57% to kobiety

(vs. 52% wérod ogétu)

47% jest w wieku 55+
(vs. 38% wsrod ogotu)

35% ma wnuki
(vs. 28% wsrod ogotu)

ZAINTERESOWANIA | ZAKUPY

74% wiadomosci ze swiata
(vs. 55% wsrdd ogdtu)

70% wiadomosci z kraju
(vs. 57% wsrod ogotu)

51% polityka

(vs. 37% wsrod ogotu)

61% kupuje w prezencie bizuterie

(vs. 46% wsrod ogotu)

PSYCHOGRAFIA

52% Przynajmniej raz dziennie aktywnie
oglgdam, czytam lub stucham wiadomosci
(vs. 34% wsrod ogotu)

46% Ograniczam jedzenie tego, co lubie,
aby dobrze wyglagdac/zachowac szczupty

sylwetke
(vs. 32% wsrod ogotu)

41% Kupuje produkty tylko od firm, ktore
wyznajg wartosci etyczne, z ktorymi sie
zgadzam

(vs. 28% wsrod ogétu)

44% Polegam na telewizji, by uzyskac
biezgce informacje
(vs. 32% wsrod ogotu)

11



You BrandIndex

Ciagtosé danych Benchmarki Czas reakgiji
Badanie realizowane codziennie Dane dotyczace wielu marek Szybka reakcja na wydarzenia
od 2019 . zachodzace na rynku

W ramach projektu YouGov BrandIindex w Polsce monitorujemy ok. 200 marek w nastepujacych kategoriach:

« Sieci spozywcze i drogerie
* Qdziez i obuwie

* DIY i wyposazenie wnetrz
« Sklepy specjalistyczne

*  Ecommerce

« Ubezpieczenia

Jesli jestescie Panstwo zainteresowani analizg dla Waszej marki, zapraszamy do kontaktu! 19



KONTAKT:

Michat Miazek
INQUIRY sp. z o0.0.

e-mail: m.miazek@inquiry.com.pl
mobile: (+48) 603 914 765




