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Szukaj znajomych

4 zaproszenia na wydarzenia
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iy : y Sponsorowane Utworz reklame
Zzm i skutecznie usuwa zbedne produkty przemiany
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Zalando
zalando.pl
Odkryj najnowsze frendy w modzie w Zalando!
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znajomych o naszych zakupachi naszej opinii

0 zakupionych produktach?

’ piotr.dlugosz Obserwuj

Liczba polubien: 24 1 tydz. ’

piotr.dlugosz #mamsmakanamaka
#newyorkburger #macdonald #gtodny
#sniadaniemistrzow #nowyburger
#pojedzonybrzuszek

kristallkeramik Om om om om om.
Smacznego :)

piotr.dlugosz @kristallkeramik Dzigkujg
:)

Al

o dorotta.n Obserwuj

Liczba polubien: 55 2dn

dorotta.n Ahh.. Co za mitosc S
#wedel #coza #pysznosci Fkarmelove
#penaut Forzeszki Ftylemilosci ¥ #cudo
#napolce #sklepowej #tak #bardzo
Fkaloryczne 23

ostrzoool iy
dorotta.n @ostrzoool Chcialbys ? we

ostrzoool @dorotta.n lekko erwinowelove

\raz agnieszkagrzelak... Obserwuj

Liczba polubien: 20 647 2

agnieszkagrzelakblog Kawka
orzechowa w oczekiwaniu na pociag @@
i te pieckne zimowe kubeczki ¥
#starbucks_polska

mocek.jagoda Super (kocham)
agnieszkagrzelakblog @anciak_3e
@klaudia_jamroz niestety nie mam
Wam jak przestac xD

klaudmasterka @agnieszkagrzelakblog
szkoda xD ;€

zuziaolko @agnieszkagrzelakblog
ostatnio robifas diy z glutkiem ale mi
wyszla gesta mega pianka

zuziaolko Da sie to naprawic?
agnieszkagrzelakblog @zuziaclko po
pierwsze pasta musi by< zelowa a klej
szkolny i w plynie. Nie z kazda pasta
dziata, mowitam o tym w filmie :(



&2 $1 (+87Z

ZMYTKN «J
w sklepie stacjonarnym,
" YzJ?E ° -
| dokonujemy zakupow
online?




F?: .3$1 (?6H 1862?2C5(6A

7\ =
A =
o -
#Digital #Soclial #Mobile
Informacji o produktach Jest obecny w mediach &E Y! TaJs307- «
A” " AzJIN| ~ EAYJ" XNEXTXN - CEjés|onlinel24 Xria E
wszystkim w sieci TE J " J« J E«Jo-2HN|MY

J °J'aX AKAM - «EN| 2J3 X!



>H+868 -1

F.

B
>

2

Rodzina
| znajomi

6

&($HIO( 1867?2CS5(6A

X

Sprzedawcy @ i%

Google

Gazetki

\
Facebook ‘ ’

Radio, prasa, TV




A 1 #H38 1. (&H-

V573 | CEM X3J"E 2aXT
z3 A°K T-NXK-CK

VV Marketerzy kontrolowali przekaz

V#ATaX° 3X!'KJ2a-CE TXI
- EJ” YzA 3X!KJI?E

V2?2 B« 2331 z2zCJ3J«?O-



#mycalvins

& O PN
; e ® @ e \
I W Ty - €

; m=n

A 1 O0(?2A &I . -

V: AMKB NE«- Y+ &X'
C Y| " EE EJ" Yz
0 °3JTENE®«X

V1-« A2 X«N J! °EC«
wizerunek marki

V:-aE" " TXNETAgzX




PODEJMOWANIE DECYZJI 47" CaX XOJO°E °-TXma-(

Proces podejmowania decyzji jest ‘
C XK-X°J°-CE «J 1 JaT
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@ Zbieranie informacji o produkcie
O BAM A° " ATEX

J Zakupy online lub w sklepie
o o Stacjonarnym
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podejmowania decyzji przez
konsumentow Inquiry oferuje
iInnowacyjne metody badawcze.
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